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摘 要

本研究為了要了解製造商與供應商間的投機主義可以利用何種機制來有效管理，因此分別由交易成本分析與關係交換理論

的觀點，整合出三種適合製造商用來管理供應商關係的方式，其分別為：徵選、資產專屬性與關係規範。我們除了想探討

徵選、資產專屬性與關係規範這三個機制如何單獨地影響供應商的投機主義外，也想知道這三個機制分別由交易成本分析

和關係交換這兩個不同的理論觀點來分析時，有何不同的差異。 經實證的研究後我們發現，雖然本研究的結果並無法支持

先前所有的假設，證明這些管理機制都能個別地、或聯合地對於供應商的投機主義產生抑制的功效，但本研究還是發現當

徵選、資產專屬性與關係規範這三個管理機制單獨使用，或在關係交換理論觀點下的大部分情況時，管理機制都還是能有

效地降低供應商的投機主義。此外，我們也發現當交易夥伴間存有高度的關係規範，而且使用很少的徵選與資產專屬性時

，管理機制降低供應商投機主義的效果是最明顯的。
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