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摘 要

目前國內外知名入口網站都已推出簡單的個人化介面網路服務，但是關於入口網站個人化介面的設計卻缺乏參考依據，更

缺少實證性的研究。既然入口網站強調在個人上網的入口，那麼如何滿足個人需求則是必然的發展趨勢，也是值得特別研

究的問題。 本研究的主要目的是以使用者需求與喜好為導向，調查瞭解入口網站個人化介面設計的需求並分析歸納調查結

果，據之設計研發一個符合個人喜好需求的入口網站個人化（客製化及同好式）介面雛形系統。從系統評估結果中得知，

依據使用者需求問卷分析結果，可以較有效的發展出符合使用者喜好需求的入口網站個人化介面系統。
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