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摘 要

本研究主要透過對國內汽車經銷商的普查，探討通路成員之間的相互依存度及影響能力對通路成員行使影響策略所可能產

生的種種衝擊。 本研究參考平行嚇阻理論（Bilateral Deterrence Theory）、相對權力理論（Relative Power Theory）及衝突

螺旋理論（Conflict Spiral Theory）提出各項研究假說，並採用Spline迴歸分析進行假說之驗證。結果發現: 1.依存度不對稱

情形增加時，越不依賴的經銷商比較可能對供應商的影響策略有所回應。 2.當影響能力不對稱情形增加時，經銷商影響能

力越低者，越不使用影響策略。 3.經銷商採取影響策略的頻率與供應商行使影響策略的頻率有著顯著相關。
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