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摘 要

網際網路帶來了傳統商業的新契機，也導致電子商務的興起。網路拍賣的興起，藉由網際網路的特性包括快速及全天候、

全世界都是目標市場，交易量、與物品種類隨之擴大。目前，國內針對各式網路購物的相關研究，也相當多，唯獨網路拍

賣的研究還不多，所以本研究針對網路拍賣參與者的個人特質、生活型態與拍賣行為傾向，來了解目前國內網路拍賣參與

者的一般狀況。 本研究發現1.拍賣參與者的個性與其生活型態有顯著相關；2.拍賣參與者的生活型態與其參與拍賣的產品

類型有顯著相關；3.拍賣參與者的上網年資與其參與競標的次數和平均得標金額有顯著相關。
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