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摘 要

由於全球資訊網(WWW)的蓬勃發展，使得網際網路上充斥著各種以多媒體方式展現的資訊，其中不乏採用圖形的方式呈

現。因此，如何有效的管理及檢索這些圖文資料，就成為當前資訊檢索的重要課題之一。雖然目前WWW上已有少數圖形

搜尋引擎及購物引擎的存在，但這些搜尋引擎由於需以（半）人工方式處理網頁，且資料更新速度慢，故容易造成資料量

過少，並不足以滿足實際的需求。因此，如何大幅節省使用者尋找資料所浪費的人力、物力，是本研究的主要目的。 本研

究嘗試提出一個跨網站式的模糊比對圖文檢索購物引擎之雛形系統，主要是由主題辭彙庫解析模組、主題知識庫篩選模組

、檢索委託模組、資訊欄阻模組、網頁檢索模組、圖形檢索模組與圖形展示模組，共七個子系統所組成的。此外，再輔以

學習的架構微調個人化設定，以建立起個人化之圖文檢索引擎。本文並以行動電話為例，顯示此圖文引擎可帶給線上購物

者在比價和搜尋上的便利性，以提昇其購物意願，進而促進電子商務的發展。
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