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摘 要

論文名稱：設計者與消費者產品意象認知差異性之研究 頁數：110 院所組別：大葉大學設計研究所碩士班實務組 研究生：

張振銘 指導教授：林東龍 論文摘要內容： 新時代的來臨， 設計師所扮演角色的轉變：對於新的資訊技術設計課題，必須

面對未來趨勢的洗禮。資訊電子時代的設計方法儼然從權威的設計角度走入另一個新的里程，從機械設計到電子設計在方

法上的轉變，而整個大環境的巨觀視野中，設計師是否能從意象創作上融入消費者的認知，並在概念上互相激勵，創作出

真正符合需的求產品。 本研究旨在尋求科技產品與設計轉換間設計者如何使產品更親近於消費者的需求，使設計者在面臨

未來2000年以後的資訊時代能以更親近，貼切的產品形式來符合未來人類的需求。並針對於探討雙重符碼是否能提供產品

設計者在未來科技產品的設計轉換上，符合並滿足消費者在生活上真正需要的人性化商品，並了解設計師與消費者之間的

認知差異性為何，藉由縮小其差異性之過程中萃取其主要的影響因子，配合設計者與消費者的現況調查分析，找出差異性

小的因素並歸納出科技產品意象的設計原則。期望達成設計與消費的意象認知的共鳴，進而對未來科技產品的設計提出結

論與建議。
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