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摘 要

中文摘要 根據行政院主計處戶口及住宅普查，民國八十七年底國人的平均壽命已達74.6歲，世界排名第廿一位，其中65歲

以上老年人口計181萬人，占台閩地區總人口數之8.2％，已超過聯合國所訂老人社會標準1.2個百分點。由於老化所造成下

肢行動能力的減低關係到個人的行動自由、照顧需求、康復能力、心理層次及休閒，影響層面頗為深遠，因此電動代步車

對老人的行動而言非常重要。 本研究主要的目的在探討銀髮族對電動代步車的評價及購買意向，並由生活型態分析探討不

同老人族群對電動代步車看法的差異性。研究採電動代步車實地操作及問卷調查法，問卷的內容包括：老人操作評價、願

意與不願意購買的原因、願意購買的考慮因素以及注重的要點，生活型態則採AIO(活動、興趣、意見)量表進行調查。 調

查結果依老人對現有車型的評價及對電動代步車的期望，整理為設計考慮的要點，做為廠商設計開發的參考。 關鍵字：操

作評價，購買意向，老人，生活型態，電動代步車。
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