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摘 要

本研究從產品行銷及設計企劃的觀點，探討家具產品的消費價值與家具設計風格之偏好性。近年來由於資訊的快速傳播與

全球化的現象，消費者的消費意識與價值觀變化更趨激烈，對消費市場變化的掌握也更趨重要，而消費者購買家具產品時

所抱持的價值態度與風格偏好，則是本研究所欲探討的。 研究方法上因應產業型態之故，以消費者之人口統計變數與家具

風格偏好族群為基礎，進行家具消費價值態度與重視性之量測。 經由研究分析結果得知，不同背景消費者對家具風格偏好

與消費價值之態度是有差異的。不同家具風格偏好之族群的人口變數特性也間接影響著消費價值的態度，藉由本研究之分

析結果，將有助於設計師釐清風格偏好者之人口特性與其所重視之消費價值態度，以建立家具產品之設計方針。
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