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摘 要

汽車產業是我國工業技術結構中，不可或缺的一環。雖然以往台灣的汽車廠商，只是一個技術被掌控的汽車裝配廠，但近

年來國內車廠因為技術的提升，所以已紛紛為世界各大汽車廠肯定，而成為國際分工的策略夥伴。然而，在全球化的競爭

愈來愈激烈，以及即將加入WTO的衝擊下，使得我國汽車廠面臨了新的挑戰。在此時刻，業者應該以同舟共濟的態度，

彼此截長補短，共同提昇競爭力。因此，對於汽車產業如何因應這些挑戰的研究，實有其必要性與急迫性。綜合本研究結

論，本研究建立了以下五項命題： 命題一：消費者偏好在各不同的生命週期，主導著不同的產品策略發展。 命題二：導

入期的產品策略發展是採取「需求導向」，此種策略有助於產品順利進入市場。 命題三：成長期的產品策略發展為「調整

導向」，主要的考量在於市場的接受度與產品組合的成本。 命題四：當產品進入成熟期之後，業者採取「創造需求導向」

將有助於穩定市場佔有率與確立產品形象。 命題五：衰退期的「價值導向」產品策略發展，是以超值配備的方式或降低價

格，使消費者能感到產品的價值感，以創造消費者的消費。
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