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摘 要

中文摘要 現代文明的科技發達，各種組織之間的相互往來日漸頻繁與複雜，彼此糾結的關係形成各式各樣的交流網路。因

此多元網路的各成員基於不同的欲求，如何藉由網路關係中的眾多意義以獲得或創造價值，是本研究的探索課題。 建築師

屬個人色彩極重的行業，網路關係在其職業和執業的過程扮演的角色究竟為何，以及建築師在網路關係之中獲得什麼價值

。作者嚐試從建築師的角度切入，探討這些問題。研究的結論有以下幾點： 一、 建築師的網路關係受其動機所影響，而

社會交換理論可以解釋其關係連結的基礎。 二、 建築師主要以非正式關係的人際關係、信任、承諾等特性來創造價值，

而價值則含有經濟性和非經濟性滿足等不同類型。 三、 建築師所建構的網路關係有八種類型。 實務上對建築師的建議有

： 一、 建構完善的組織內部工作制度以配合外部關係的經營。 二、 在創業的不同階段交替運用不同的關係維持模式。 三

、 不同的網路類型各有維持關係的不同作法，也都能創造價值。 關鍵字：網路關係，建築師，價值創造

關鍵詞 : 網路關係 ; 價值創造 ; 建築師
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