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摘 要

鑑於對台灣DIY產品方興未已及富潛力市場的了解，而在針對接著劑與填縫劑消費者購買行為之研究主題基礎上，為免企

業組織資源投入的浪費，進而作最有效的運用起見，決定了作此研究。 本研究理論架構以EKB模式為參考，並設法將其簡

化為購買動機、購買行為、影響購買因素三大項，作深入探討，以作為將來行銷策略、行銷 決策、行銷作業的各種構面的

運作參考。 本研究以問卷方式，收集各項資訊，經証實屬高信度後，在其分析上，以因素分析進行構面縮減及萃取，並以

迴歸分析、多變量檢測及交叉比對等方法檢定各項研究。 主要實証結果顯示了，此市場潛力雄厚的估計量值得開發外，但

如未具良好的行銷策略，則危機重重，不得不慎。 在行銷觀點，乃因人而異，見仁見智的『非洲賣鞋子』省思中，本研究

亦對公司行銷策略及後續研究者作了建議，以供參考及指正。
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