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摘 要

物件導向是一項新的軟體技術。本文採用物件導向的觀點，針對中小型零售業，進行銷售點管理系統（POS）的系統分析

設計。本研究以一個案－大葉大學福利社為例，探討如何以物件導向的觀念輔助其階段性導入銷售點管理系統的過程。而

物件導向分析設計的易維護、再利用及高產出的特性，因應每階段管理者需求變化的系統重新分析設計，不需對整個系統

從新設計，只需對幾個物件進行即可，此可減輕中小型零售業以階段方式導入資訊系統的負擔。 由本研究中，可以發現中

小型零售業以物件導向分析輔助階段性導入銷售點管理系統，可以減少導入之前的規劃時間，亦可縮短使用者使用系統的

訓練時間。
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