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摘 要

汽車是發展極為成熟的產品，各車廠為了因應同業間的激烈競爭與多樣化的市場需求，準確地命中目標市場是車廠必須致

力的目標。為能掌握消費者之需求與車型設計特色的關係，本研究嘗試結合生活型態與感性工學兩種研究，針對小型車消

費者生活型態與其對小型車感知意象做探討，試圖尋找出對於產業界在設定目標時有所助益的設計路徑。在生活型態方面

，係利用AIO的問卷形式，經過因素分析、集群分析、變異數分析之統計方法，探討『小型車消費群的生活型態背景因素

』與『生活型態族群』，以掌握消費者行為與需求。在感性工學部份，則先萃取代表性的小型車樣本，以及適合車輛外形

的意象形容詞，經由專業設計師所提供的意見，將車輛的設計要素加以整理，再請受測者就每個意象形容詞，依其心裡感

受對小型車樣本進行感覺意象評估，運用複回歸分析的方法，分析出設計元件與人類感覺意象之間的關係。在設計實務上

，先選定所寄望的意象形容詞，再利用研究所求得知關係進行車輛外形元素之設計，最後以全車比例油土模型具體表現研

究成果。在實際的應用上，本研究可幫助企畫人員與設計人員之間更具體的溝通，達成開發目標的共識，精準地提供消費

者所冀求的產品，將企劃、設計、市場三個部份連結起來，完成設計的水平整合。
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