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摘 要

產品設計之目的是在於滿足人類生活的需求，除了生理上需求的實用機能外，心理上需求的審美機能也是不可或缺的。尤

其，目前我們正處於高科技、高感性的環境裡，面對著規格化、機械化的時代，人們對感性生活強烈的需求，促使消費者

特別重視產品的美感。具有高度審美性之造形的產品，將成為消費的主流，也是未來市場發展的趨勢。因此，本研究希望

以產品設計的立場，由審美性心理機能的觀點探討產品造形問題 ; 主要目的如下：一. 研究產品造形之審美因素。二. 研究

由審美因素之認知所達成良好產品造形。除探討有關文獻做為理論的基本參考，並透過專家訪談與問卷調查，以求得印證

。其重點在於瞭解產品造形之審美性因素。經統計與分析的綜合歸納，發現具有審美性造形之產品乃在其造形呈現簡潔有

力、結構完整、色彩調和、精緻而新穎。且在研究過程中發現有無受過美術或設計教育者及是否從事專業設計工作者在審

美上有顯著的差異存在。此外，也顯示出審美確有其層次上的高低及特定因素之存在。
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