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摘 要

在台灣，每年約有一百五十萬輛機車被量產，其中有七成為速克達型，這其中又有近四成為輕型速克達，亦即每年有將近

四十二萬輛的產能，其消費大宗為青少年、學生與都會通勤人士。 然而每一族群對於同一產品之認知不盡相同，需求功能

亦不一樣，導致設計時必須針對特定族群加以研究，以求能塑造出契合重點的造形設計。 本研究以青少年為族群加以研究

，經由文獻探討與專家專訪談後設計出問卷，對台中市各大專院校發出問卷60份，進行研究分析萃取出速克達意象形容詞

組與使用需求，青少年生活型態，並依所取得資料進行實務研究，以求理論與實務並用之目的，經由統計分析，得到以下

結果: ◎ 速克達造型元素取決於其產品性格、構成線條、時代因素之詮釋、使用情境之塑造。 ◎ 現代青少年對速克達的外

型期望為功能強的產品特質，簡潔且具科技感的外觀，圓弧、可愛的線條構成，具未來感的時代因素，產品個性夠野，崎

誠實的使用情境具休閒感。 本研究可以反映出針對青少年族群所塑造出的造型方向，在針對男性與女性時所要求的重點不

盡相同，希望能作為相關企業在產品開發時之參考，以達到學術理論為產業實務所用之功用。

關鍵詞 : 速克達.青少年.產品文化.造型設計
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