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ABSTRACT

人類為了要把自行車折起來，有心人在這個領域已經玩了約100年， 台灣的自行車業在十幾年前推出了接近實用階段的折

疊式自行車 － 不必 用任何工具，可以在短時間內完成折疊，折後體積小、重量輕、大人小孩 皆可乘騎，而且符合安全標

準，產品完成了，市場規模尚待拓展，接下以 狺是行銷的課題。 以往，中小企業一成不變的模式是『產出－搶 銷－競價..

』常見的是一個新產品的誕生，在接受了多少讚嘆的光彩後， 接下去便是一窩蜂的搶生產，最後在價格戰中，因品味低落

而被消費者 唾棄，該產品最後從市場上消失而壽終正寢。 本論文針 對折疊式自 行車在台灣市場上的消費層做了一番探討

，文獻方面主要探討了人性需求 的各種理論，消費者行為理論，消費者決策過程，有關產品之觀念探討， 及事業策略之

制定，然後採用問卷法針對行銷的4P及消費者的社經變數， 作了一番交叉分析，並模擬發展出一套建議性質的行銷策略

，此模式或可 提供業者一套消費層之評估模式，最後，對後續研究也提出了些許建議， 以供往後更大市場規模研究之用

。
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