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ABSTRACT

摘 要 近幾年來國際經濟貿易往來關係 密切，先進國家憑藉著高科技技術與商品行銷各地，並透過國際間智慧財 產權保護

協定，以智慧財產權合法壟斷市場，智慧財產權之保護不但成為 進入市場之首要屏障，智慧財產權亦已成為國家競爭力之

指標。 中國 大陸的廣大市場自從改革開放以來，成為各國廠商競相追逐之目標，隨著 科技與商品的進入，智慧財產權保

護之重要性在中國大陸與日俱增，因此 為了因應廠商之需要，各國智慧財產權代理業者，莫不在企業的催促及各 國政府

的推波助瀾下，想盡辦法切入中國大陸，爭取新契機。 然而在 中國大陸加入國際貿易組織(WTO) 的強烈意圖下，各成員

國也藉機要求中 國大陸逐步擴大經濟改革開放，譬如：要求開放貿易進出口權、金融匯率 自由化、廢除所有關稅和非關

稅因素障礙、智慧財產權談判、開放外國律 師執業..等，所有新開放政策都將改變中國大陸在世界經濟舞台中的角色 與地

位。 因此及早進行對中國大陸智慧財產權代理業經營環境與策略 之研究，將有助於台灣智慧財產權代理業進入世界舞台

前之暖身準備。 本文研究之具體目的可以歸納為下列幾點：一、了解中國大陸智慧財產權 代理業實際經營作法與經營範

疇。二、探索中國大陸智慧財產權代理業之 經營環境與競爭優勢。三、歸納中國大陸智慧財產權代理業的關鍵成功因 素

，以及市場競爭 策略。四、提昇我國智慧財產權代理業之國際競爭 優勢，進而促進我國產業 升級與經濟發展。五、提供

我國智慧財產權 代理業經營國際化之參考，及提出未來研究 方向之建議。六、加速政 府有關單位對智慧財產權代理業之

重視，並修訂相關不合 時宜之法令 。 本論文經綜合訪談心得，文獻探討及資料分析所得之結論摘述如下 ：一�中國大陸

經濟發展階段與台灣相似，有利台灣業者進入中國大陸 發展。二�豐富的國際實務經驗有利於台灣業者經營中國市場。三

�提昇 進入中國大陸競爭優勢須建立在下列條件上 (一) 與中國建立良好政 商關係 (二) 豐富經營與管理專業知識 (三) 熟習

專業法令與技術 能力 (四) 培養具國際實務經驗人才 (五) 強化海外市場拓展能力 (六) 與國際同業維持良好網路關係四�智慧

財產權代理業制定進入中國 大陸策略應考慮下列要點： (一) 政治風險應列入評估範圍 (二) 須詳細估算各項隱藏成本 (三) 須

因地制宜，不能完全仰賴台灣經驗 (四) 應建立差異性核心專長 (五) 因應政策變化，慎評估投資方式與 選擇合作對象五�應

制定根留台灣立足中國放眼世界之全球化策略目標
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