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摘 要

　隨著時代的進步，科技的日新月異，資訊產業在近十年來，在科技技術衝擊下，以及英代爾（ Intel），微軟（Microsoft

）兩家公司的強力主導，資訊業的競爭以及市場逐年的擴大，廠商莫不使盡全力取得市場利基，更由此，使得上游的IC半

導體產業也隨之蓬勃快速發展，而電腦晶片組是為個人電腦中的零組件，也大幅在研究開發技術追求下進步。本研究即考

慮電腦晶片組是除了CPU之外的另一技術開發產品，其研發過程重於本身技術設計外，中下游的IC製造封裝技術實為影響

研發時的一些決定，重要性值得以此論文題目加以研究。 　　本研究透過個案分析方式，以台灣目前從事電腦晶片組廠商

及其所運用之組織網路資源，分析對電腦晶片組產品發展績效的影響。研究發現組織網路資源是為技術密集，而以純製造

服務的代工廠商，對於台灣本土的電腦晶片組廠商在時間上即時推出產品，扮演著生產分工合作，產品催生的作用，使得

廠商的產品得以在快速淘汰的競爭市場獲得契機，亦使台灣電腦業不再是模仿者，而是創新者，改變了國際間對台灣電腦

業的看法。 　　台灣電腦晶片組廠商雖是在全球排名為名列前茅，但是如何注重研發人才的培養，如何整合內部部門之間

的資源運用，以及善用產業間的網路資源，有待產、管、學界共同合作努力，找出最佳的模式再創產業佳績。
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