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摘 要

由於電腦化帶來效益與方便, 使得個人電腦的須求量, 每年都有驚人的成 長, 為因應市場需求, 電腦零售店遍佈全省, 供應商

為提高其本身的銷售 量及市場佔有率, 其最直接有效的方法就是掌握零售店; 本研究主要目 的, 就是希望透過實際的調查, 

了解零售店的需求, 進而告知供應商, 如 何在不同的零售店型態及通路成員特質下, 提出不同的通路管理措施, 以 達到健全

銷售網目標。
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