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摘 要

本研究先從公車路線及對外交通幹道，分析區域環境。再利用本區域與周 圍都市的人口比例，估算都市間的消費吸引力，

並在問卷中測試這樣的估 算對服飾的消費是否有效。結果中心組的居民有９３％、邊緣組有７９． ２７％會在鹿港地區

的服飾店購買服飾。證明大部分的居民都不會到其他 都市購買服飾，本研究所估算的範圍有效。 區域範圍確定後，再從

問 卷中所得到的資料，利用因素分析了解區域內居民對服飾的看法與態度， 對服飾屬性的重視程度及對商店印象的考慮

因素與重視程度。分析區域內 居民的消費特性，從中得到最佳的促銷時機，最適當的推廣活動及定價策 略等。並且實地

對區域內現存業者做普遍性調查。了解其主力商品、營業 面積及區段分佈概況。本研究將結論歸納如下幾點：結論一：跨

區做促銷 活動將事倍功半。結論二：區域內居民購買服飾時最重視實用因素。結論 三：要讓客戶清楚知道本店的商品特

色及良好的服務態度。結論四：區域 內居民會儘可能在預算限制下穿出自己的特色。結論五：店面的設立儘可 能配合區

段特色再發展自己的獨特賣點結論六：給促銷找藉口讓消費者有 真的佔到便宜的感覺。結論七：價格依商品特色彈性定之

，促銷商品依消 費習慣定之。
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