
技術生命週期與技術投資策略之關鍵影響因素─以天線設計場A公司為例之研究

林虹秀、黃怡芬

E-mail: 387211@mail.dyu.edu.tw

摘 要

隨著天線相關技術發展成熟與產品應用增加，使得人們的生活更加便利，消費型市場之天線相關產品應用，也隨著市場需

求變化，更加多元。在企業經營過程中，技術生命週期與技術投資策略在之中扮演重要之影響，其中包含內部因素與外在

環境的影 響，本研究以個案研究進行分析，在競爭激烈的環境，企業追求更高利潤，對於企業管理上關鍵影響因素加以探

討，對於未來相關產業之管理可做為重要參考。 本研究以天線設計製造廠為個案研究，探討其企業實際上經營管理之方法

，透過次級資料之整理分析，並擬出訪談大綱，以深入訪談方式將訪談結果與文獻彙整，發展出結論與建議。本研究具體

結論如下： (一)在不同技術週期下，企業會依不同產品特性而有不同的產品定位。 (二)企業在發展技術，對於領域的選擇

，以外部考量為主。 (三)企業技術策略以擁有資源及積極程度做為選擇考量因素。 (四)技術投資策略影響重要因素與產品

市占率高低有相關。 (五)研發來源以內部自行開發為主，外部來源程度低。 (六)企業在決定競爭策略，差異化策略對企業

帶來獲利是有貢獻的。
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