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摘 要

隨著電子商務市場持續成長，網路商店已成為不可小覷的通路，因此當其他購物通路也能滿足消費者的需求時，具有不同

特性的消費者是否會受到影響？而消費者在購物時，面對網路與直銷通路各具優劣的情況，如何做初期購物決策，本研究

旨在探討影響消費者經由整合型數位行銷通路與直銷通路購買健康食品意願之因素。 本研究主要的目的是針對消費者對於

購買健康食品經由不同的行銷通路，產生不同的購買動機作深度探討。故本研究欲達成之目的如下： 一、 瞭解數位型行

銷通路規劃對於健康食品產業影響之觀點。 二、 瞭解直銷通路對於健康食品產業影響之觀點。 三、 探討消費者對於行銷

通路的接受度 四、 根據研究結果，提供國內健康食品業者參考與建議。
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