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摘 要

近年來，社交網站的快速興起，受到各方的重視，人們開始使用分享資訊平台，然而，過去的研究對與人格特質、網際人

際關係與成癮性的影響較少，因此本研究以此主題進行探討。透過文獻及資料的收集，並以Facebook的大學使用者為主要

研究對象，以實體問卷方式進行調查，驗證本研究所提出的假設。 本研究一共回收300份問卷，289份為有效問卷，並以路

徑分析進行假說驗證，結果發現「外向性」、「和善性」、「嚴謹自律性」對於「信任」具有顯著性的影響；「吸引力」

、「象徵價值」、「信任」對於「網路成癮性」具有顯著的影響；另外，有兩個構面對「網路成癮性」不具有顯著的影響

，分別為「開放性」「神經質」

關鍵詞 : 人格特質、網際人際關係、涉入程度、網路成癮性
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