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摘 要

本研究探討國外服飾品牌 UNIQLO 及ZARA 在台灣上市期間新聞報導的框架及不同品牌來源國的報導差異。研究發現，

國外服飾品牌在台灣上市時媒體慣用框架有7 種，這7 類框架在台灣服飾品牌的報導中不常出現。日本為來源國的報導較

歐美的報導豐富。並依研究結果討論國外服飾品牌要來台上市時，新聞宣傳實務的啟示參考。
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