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摘 要

隨著近幾年來政府積極發展觀光事業，發佈「觀光客倍增計畫」等政策之後，來臺旅客的人次不斷創新高，而臺灣名產成

為觀光產業收入的重點之一。但由於臺灣腹地有限，各地為了搶奪商機，使得許多地區之臺灣名產常有雜亂無章、濫竽充

數的情形，因此為了增進臺灣名產之品質、擴大臺灣名產之商機，要如何突顯臺灣名產的獨特性與紀念性便成為一項重要

的課題。 而現今消費市場形態的轉變，原本商品在市場行銷要素，也已從原有的產品（product）、價格（price）、地點

（place）、銷售（promotion）等合稱的「4P」，新增了—包裝（package）而合稱「5P」。產品包裝是為促進銷售的重要

原因之一，臺灣名產若能善用包裝設計，便能引起觀光客的購買慾，增進其銷售量。觀察目前臺灣名產，各家產品在包裝

上諸多雷同、無太大特色，究其原因不外乎造形上大同小異、缺乏獨特性，影響觀光客對臺灣名產的購買慾。若能將臺灣

的文化特色、消費者之喜好，導入產品包裝設計，改變現有的造形以及視覺效果，相信一定能為臺灣名產帶來更好之商機

。 本研究以銷售量最高之鳳梨酥作為研究對象，透過文獻蒐集，瞭解鳳梨酥之特色、設計表現手法以及消費者對於包裝形

象偏好，同時探討國內外產品包裝設計之創新表現，再利用問卷調查瞭解觀光客對臺灣名產之喜好，並用IPA法分析探討

後，將優先考量加強改善區，維持繼續保持區，調整供給過度區後，透過三階段的設計思維及驗證，重新創作出能夠表現

臺灣特色並且能增加觀光客購買慾之包裝設計，可提供業者以及包裝設計者參考。
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