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摘 要

自2003年起，獨立音樂人在流行音樂類金曲獎中頻頻獲獎，且各類音樂節之參與人數亦逐年增加。隨之而來的是音樂展演

空間林立，和開辦越來越多的音樂節。其目的就是希望吸引更多喜愛獨立音樂之樂迷參與。 而不同的休閒動機會如何影響

獨立音樂活動參與者之參與意願，為本研究首要之課題。其次，由於社群網站之興起，許多音樂人在各社群網站中設有其

專屬之部落格(BLOG)或粉絲頁(Fan Page)。而獨立音樂活動參與者在參與社群網站的過程是否會影響到休閒動機和參與意

願間之關係，為本研究次要之課題。希望本研究之結果可以給各展演空間作為活動企劃之依據，以吸引更多參與者前來參

與。 本研究透過問卷調查法進行資料蒐集，於各社群網站進行電子問卷之發放，有效問卷為245份，並經由SPSS統計軟體

進行資料分析，所利用之統計工具有：次數分配、信度分析、獨立樣本T檢定、單因子變異數分析與迴歸分析。
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