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摘 要

本研究目的旨在探討中華職棒球迷觀賞動機及觀賞阻礙對 球迷球隊認同的影響。首先分析球迷觀賞動機、觀賞阻礙在不同

人口統計變項之差異情形，其次分析球隊認同和不同人口統計變 項之相關情形，最後再探討觀賞動機和觀賞阻礙和球隊認

同之因 果關係。 本研究採用網路問卷方式進行施測，最後總計獲得900 份有 效問卷，根據實際調查所得資料，以描述性

統計、單因子變異數 分析、卡方檢定及結構方程模式等統計方法進行資料分析得以下 結論： 一、不同人口統計變項球迷

在觀賞動機上有顯著差異。 二、不同人口統計變項球迷在觀賞阻礙上有顯著差異。 三、不同人口統計變項球迷在球隊認

同上有顯著相關。 四、球迷之觀賞動機對球隊認同有正向影響。 五、球迷之觀賞動機對球隊認同有負向影響。

關鍵詞 : 中華職棒、觀賞動機、觀賞阻礙、球隊認同
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