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摘 要

有些企業會希望其產品具有某些品牌造形特徵，能與他廠有所區隔，增進品牌價值。本研究嘗試探討九大車廠中，那些車

廠的各類型車型前視造形較易被受測者辨識為同一廠牌，並探討其共同特徵為何。 研究先以九大車廠的五種類型車型，請

受測者評價其前視造形是否具有相似性，再針對各類型車型最具有相似性車廠的車型，逐一評價配對車型前視造形元素的

相似性，利用複迴歸分析探討各前視造形元素對整體造形相似性的影響權重，找出最關鍵的特徵元素。最後再參考他廠現

有車型，繪製灰階線稿圖，修改其關鍵特徵元素，以檢視是否可因此會被辨識為各類型車型最具有相似性車廠的車型。 結

果顯示，各類型車型較易被辨識為具有相似性的車廠為BMW及AUDI，影響整體前視造形相似性最主要的關鍵特徵元素為

水箱護罩。要被辨識為BMW的車型，除了改變水箱護罩關鍵特徵元素之外，仍需考慮其他特徵元素間的搭配。
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