
參與慈善體育活動之活動依附感與贊助商企業形象對參與者行為意向影響之研究

陳美秀、李城忠、曹偉駿

E-mail: 374773@mail.dyu.edu.tw

摘 要

本研究針對聽聞或親自參加過「台北富邦馬拉松」的320位民眾進行實地便利取樣，正式問卷調查，分析探討參與慈善體

育活動的動機、活動依附感、贊助商企業形象與參與者的行為意向為研究變項，探討各變項之間的關係。研究結果顯示參

與慈善體育活動的動機會影響活動依附感和贊助商企業形象；活動依附感會影響贊助商企業形象和參與者的行為意向；值

得注意的是參與慈善體育活動的動機和贊助商企業形象並不會影響參與者的行為意向。最後研究結果顯示活動依附感和贊

助商企業形象在參與慈善體育的活動中，扮演不同的角色。建議贊助商應有策略性的活動方案，選擇最具有效益的慈善體

育活動贊助機會進行行銷策略，爭取贊助商的企業形象，提高贊助商企業形象對消費者行為意向的影響程度。
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