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摘 要

本研究主要目的在探討影響炫耀性消費之因素，以購買NBA球衣之大學生進行調查，並探討不同背景球衣消費者在影響因

素之差異。本研究發出360份問卷，回收313份，有效問卷回收率為86.9%，經統計分析後得到以下結果：一、NBA球衣消

費大學生整體有中等程度消費動機，其中以「流行享樂」動機最高；在籃球有中等偏高的涉入程度，以「生活中心性」涉

入最高；多數的NBA球衣消費大學生有高度的消費價值，其中以「實用性」價值得分最高。二、不同性別NBA球衣消費大

學生在「品牌喜好」、「面子地位」及「追求獨特」消費動機與籃球「認知性」、「行為性」、「自我表現」及 「生活中

心性」涉入達顯著差異，且男性顯著高於女性。而在消費價值則無顯著差異。三、不同零用錢NBA球衣消費大學生在「流

行享樂」與「追求獨特」消費動機有顯著差異。而在籃球涉入與消費價值則無顯著差異。四、不同家庭月收入NBA球衣消

費大學生在「運動需求」與「品牌喜好」消費動機達顯著差異。而在籃球涉入與消費價值則無顯著差異。五、不同球衣套

數NBA球衣消費大學生在消費動機、籃球涉入程度及消費價值皆達顯著差異。
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