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摘 要

本研究旨在研究臺中地區幼兒園在少子化衝擊下行銷策略及其運用之情形。首先，瞭解公、私立幼兒園目前經營之狀況，

其次，瞭解公、私立幼兒行銷之現況及瞭解公、私立幼兒園園長對行銷策略之運作情形，最後，瞭解公、私立幼兒園行銷

策略實際執行、運用後對招生之影響，並據此提出建議。 為達本研究之目的，研究者透過自編之「臺中地區幼兒園在少子

化衝擊下行銷策略之探討訪談大綱」訪談六所公、私立幼兒園園長，依據訪談所得之資料分析之結果，獲至之結論如下： 

一、 幼兒園行銷策略之優先順序 二、 幼兒園行銷策略與招生率之關係 三、 幼兒園比較獨特之行銷策略 四、 公立與私立

幼兒園招生率與行銷策略之比較 最後根據結論，提出具體建議，提供政府教育單位、公、私立幼兒園及後續研究之參考。
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