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摘 要

本研究之主要目的在探討美國職棒大聯盟球隊表現與球迷觀賞意願相關性。以美國職棒大聯盟(MLB)的30支球隊為研究對

象，針對2002年至2011年間共10個球季，包含各球隊例行賽主場共22,669場賽事比賽結果(戰績)及主場觀眾人數為研究資料

，將所得資料以描述統計、皮爾遜積差相關等統計方法分析，結論如下： 一、美國職棒大聯盟全聯盟、國家聯盟、美國聯

盟、國家聯盟各分區及美國聯盟各分區2002~2011年共10個球季整體賽事的連續五場主場勝率平均值皆高於五成。 二、美

國職棒大聯盟全聯盟、國家聯盟、國家聯盟中區、國家聯盟西區、美國聯盟東區及美國聯盟西區2002~2011年共10個球季

整體賽事的“下一場”主場觀眾平均人數皆高於30,000人次；而美國聯盟、國家聯盟東區及美國聯盟中區則低於30,000人

次。 三、美國職棒大聯盟全聯盟整體賽事2002~2011年共10個球季整體賽事的連續五場主場勝率與“下一場”主場觀眾人

數呈顯著正相關。 四、國家聯盟和美國聯盟2002~2011年共10個球季整體賽事的連續五場主場勝率與“下一場”主場觀眾

人數也呈顯著正相關。 五、國家聯盟各分區(東區、中區、西區)及美國聯盟各分區(東區、中區、西區)連續五場主場勝率與

“下一場”主場觀眾人數亦呈顯著正相關。
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