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摘 要

本研究探討國外旅遊產品之「品牌知名度」、「知覺價值」、「知覺價格」對「購買意願」的影響。以台中地區曾經參加

國外團體旅遊的遊客為對象，進行問卷的調查，共回收280份，以SPSS進行統計分析。研究結果發現，「品牌知名度」、

「知覺價值」會對「購買意願」產生影響，且「知覺價格」必須在「知覺價值」的中介下，才會對購買意願產生影響。因

此本研究建議，旅遊業者，可創造消費者的知覺價值，以提高消費者對旅遊產品的購買意願。

關鍵詞 : 品牌知名度、知覺價值、購買意願、旅遊
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