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摘 要

隨著網際網路基礎建設完備，社群網站已經成為網路使用者網站，生活上許多資訊都可以從社群網站上獲得，但由於外來

的訊息過多，如何篩選重點訊息以節省閱讀時間是個值得研究的課題。 本文目的是實作一個能方便使用者快速排序與訊息

過濾所使用之社群網站訊息的代理人系統，並對想追蹤的朋友或訊息進行前置處理，隱藏所有不相關的訊息，能大量減少

使用者閱讀訊息的時間，而且能整理找到的訊息，尤其是對一個依賴社群網站訊息程度很高的人來說是極為有用的。 本文

整合國人最常用的社群網站Facebook，只要取得朋友的RSS鏈結就可以輕鬆存取指定朋友資訊，對忙於生活的社群使用者

來說不會看到與自己不相關的朋友訊息，對搜尋特定主題的社群使用者來說能持續鎖定想關切的訊息或是朋友等。

關鍵詞 : 社群網站、訊息過濾、RSS、代理人系統
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