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摘 要

便利的網際網路為人們帶來了新型態的生活與行為，網際網路的搜尋功能與獲取方式也漸漸為人們所依賴，而如何提升關

鍵字廣告的效果以吸引目標顧客也就成為一項重要的議題。關鍵字廣告 (Keyword Advertising)的便利性與廣度不斷成為搜

尋引擎公司的獲利來源，它的最大特色在於呈現方式和搜尋結果相似，兼具網路廣告和搜尋結果的特質。 本研究從網路效

果與其相關影響因素(如廣告呈現方式、版面配置、廣告主品牌效果)間的關係作探討，並藉由相關文獻的收集，推導出研

究的假說，從而建立本研究的理論模式。以單因子變異數分析、因素分析與回歸分析進行資料分析的檢定。

關鍵詞 : 網路內容關聯式廣告、關鍵字廣告、廣告效果、廣告呈現方式、廣告版面配置、廣告主品牌效果
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