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摘 要

台灣在地理環境上擁有發展海域運動的優勢，處溫熱帶的台灣，擁有非常豐富的海底景觀與海洋生物，而浮潛也是潛水活

動中較簡單也是比較適合初學者進行的一項海洋遊憩活動，只需穿戴面鏡、呼吸管、蛙鞋、即可進行遊憩活動。因此本研

究宗旨在於探討浮潛活動參與者人格特質、知覺風險、活動滿意度對持續參與關係之研究。於墾丁辦理浮潛活動之店家採

便利抽樣進行調查，以參與過浮潛活動之參與者為研究對象，總共發放問卷220份。 經描述性統計結果顯示以男性、18

至25歲、學生、中部地區為多數。假設驗證結果摘要如下： 一、不同人口背景變項對持續參與無顯著差異。 二、人格特

質與持續參與浮潛活動呈現顯著正相關。 三、知覺風險與持續參與浮潛活動呈現顯著負相關。 四、活動滿意度與持續參

與浮潛活動呈現顯著正相關。 五、知覺風險與活動滿意度部分構面對持續參與浮潛活動 有顯著預測力。 本研究將結果進

行討論，並提出相關之建議，以作為未來浮潛業者日後提高遊客持續參與浮潛活動之參考及後續研究者之研究方向。

關鍵詞 : 浮潛、人格特質、知覺風險、活動滿意度、持續參與
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