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摘 要

南投地區陶瓷工藝產業具有歷史文化、工藝人才、地域環境等資源的優勢，配合文化創意產業的發展與推動，南投陶在地

方文化產業的特性之發展及深耕已是目前的趨勢走向。本研究根據此背景，以南投地區及南投陶之消費者為主要研究範圍

對象，在南投地區設有販售南投陶之據點，以問卷調查方式對南投陶之消費者發放問卷，經由統計分析方法的結果，將南

投陶之消費者生活型態歸類為三大生活型態族群，分別為「風格百貨」、「便利流行」、「外向具有個性」，而此三大生

活型態族群在人口統計變項中以「風格百貨」為主要族群，對於未來南投陶的發展來說，是一項重點發展的優勢；其次為

「便利消費」、「外向具有個性」族群。南投地區本身即有其文化與地域性的特色優勢，在工藝方面可結合南投地域、觀

光休閒、文化發展等強化其陶瓷工藝業者的品牌及風格。 故本研究發現南投陶在營運方面結合觀光休閒的方式及其品牌形

象、文化內涵、產品特色等，皆是吸引消費者且深具發展潛力之主要因素，而南投地區陶藝園區及工坊等集中、聚落在南

投各地之特質，不但融合亦串連南投地區之觀光與休閒，此特性亦增加了消費者在消費時的便利性，以上特質對於南投陶

業者在營運及推廣教育面皆具有發展的優勢及不可替代性。
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