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摘 要

本研究旨在探討大陸觀光客對逢甲觀光夜市之旅遊動機與消費行為之關係。採便利抽樣法於逢甲觀光夜市進行調查，並篩

選已完成消費行為之大陸觀光客為研究對象，共計發放500份，刪除無效問卷後，回收有效問卷430份。資料分析上包括描

述性統計、信度分析、t檢定、單因子變異數分析、卡方檢定、Pearson積差相關分析、多元逐步迴歸分析等，並以SPSS

12.0進行資料分析與研究假設驗證。 研究結果發現，大陸遊客的主要旅遊動機是「放鬆動機」希望透過來臺旅遊能夠達到

心靈上的放鬆；消費認知中「趣味因素」與「排遣寂寞因素」則是非常重視的因素；方案評估中「商店印象」是非常重視

的因素；旅遊資訊方面「時間性」是有顯著差異，尤其傳統行業類別之大陸觀光客在旅遊資訊蒐集明顯低於其他行業類別

，建議逢甲觀光夜市經營者可以多安排在心靈放鬆且具有台灣代表性之活動，如加強在知覺感受上與產品的創新，並在工

作效率上都能保持創新及熱誠，而在逢甲觀光夜市之觀光宣傳活動，更應加強如何對傳統行業類別進行宣傳，希望最後透

過研究結果有助於業者及管理單位作為經營及改善之依據。

關鍵詞 : 觀光夜市、旅遊動機、消費行為
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