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摘 要

由於近年來大家對品牌來源國形象、品牌形象及購買意願的議題越來越重視，而這三個變項之間的相互影響關係也是相當

重要的課題，本研究首先經過文獻的探討與彙整、發展成研究目的，進而推論成研究假設。 在問卷發放方面，本研究以大

葉大學學生為研究母體，總共發放300份正式問卷，回收300份，剔除無效問卷8份，有效問卷為292份，最後為SPSS軟體的

實證分析。 分析結果顯示：(1)品牌來源國形象對購買意願有部份顯著正向影響；(2)品牌形象對購買意願有顯著正向影響

；(3)品牌來源國形象對品牌形象有顯著正向影響；(4)透過品牌形象的中介效果，品牌來源國形象對購買意願有部份顯著正

向影響；(5)透過品牌來源國形象的調節效果，品牌形象對購買意願有部份顯著正向影響。 據此，本研究提出管理實務意涵

，及對國內手機廠商提出五項經營管理建議。

關鍵詞 : 品牌來源國形象、品牌形象、購買意願
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