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摘 要

近幾年隨著手機的發展，業者在手機的加值功能與應用程式方面積極開發，帶給消費者許多的方便性行，越來越多消費者

會選購智慧型手機，消費者對於付費取得程式內容的接受度也日漸增高，本研究利用理性行為理論(Theory of Reasoned

Action, TRA)模式為研究架構之基礎探討使用者對APP應用程式軟體付費下載的使用行為意向，經相關文獻之理論探討，

建立研究假設，針對大台中地區到中華電信門市購買手機的消費者做問卷調查，問卷發放300份全部回收，經過篩選有效

問卷為206份，經由實證分析，發現主觀規範及行為態度對行為意向有正向影響。
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