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摘 要

2012年全球席捲一股「林來瘋」，帶動更多人關心籃球，創造無限的商機；斯伯丁籃球於1876年創立品牌以來，一直是創

新及品質的領導者，除了贊助各及運動賽事外，也積極地培養台灣籃球種子，為目前台灣規模最大、歷史最悠久、口碑最

優的籃球品牌。本研究旨在探討斯伯丁籃球贊助國中籃球聯賽時，參與者對於贊助效益及決定因素之認知情況，並探究影

響贊助效益的主要因素。本研究對象為台中市參加國中籃球乙級聯賽的現場參與者，共獲得314份有效問卷；資料分析方

法包括描述性統計與迴歸分析。研究結果發現斯伯丁贊助國中籃球聯賽時，參與者對企業贊助決定因素及贊助效益的認同

為中高程度，決定因素重視程度依序為「企業誠意」、「贊助形象」、「贊助適配度」、「企業形象」及「個人對賽事偏

好」；贊助效益則以「形象效益」的認同度最高。贊助效益會受到多重因素的影響，其中以「企業誠意」及「企業形象」

的影響最大。研究發現對於贊助商的實務應用提供參考資訊。
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