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摘 要

本研究旨在分析歸納運動贊助決策因素相關研究，並運用分析網路程序法建構出企業運動贊助評選模型。此評選模型包含

建立公共關係、提升品牌競爭力與增加銷售率3個評選因素及12個評選準則。透過25家實際具有贊助經驗的企業贊助商，

針對各評選因素、準則與替選方案的相對比較結果發現，提升品牌競爭力最重要，其次是增加銷售率，再來才是建立公共

關係。而替選方案中全民運動是贊助者最喜歡的贊助運動項目，其次才是球類運動，而個人運動則位居第三。本研究的研

究成果，將有助於賽事承辦者作為進行運動贊助募集時的參考。

關鍵詞 : 運動贊助、評選模型、分析網路程序法
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