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摘 要

本研究是以彰化縣國中生為研究對象，探討國際運動品牌形象、代言人可信度與購買意願間之關係。依據相關文獻探討，

擬定品牌形象測量變項為：功能性、象徵性、經驗性三個構面；代言人可信度測量變項為：吸引力、專業性、可靠性、曝

光率四個構面。透過問卷調查方式蒐集資料共取得有效問卷465份。在研究方法上，主要利用敘述性統計、獨立樣本t檢定

、單因子變異數分析、皮爾森相關分析、迴歸分析等工具進行統計分析與假設驗證，各構面之信度分析Cronbach’s α值

均達0.8以上，顯示信度良好。主要研究發現： 1.品牌形象對購買意願有正向影響。以象徵性形象最為顯著。 2.代言人可信

度對品牌形象有部份正向影響。以可靠性最為顯著。 3.代言人可信度對購買意願有部份正向影響。以可靠性最為顯著。 4.

偶像代言人類別對品牌形象、代言人可信度、購買意願有顯著差異。 根據本研究結果，提出建議供廠商及未來研究之參考

： 1.廠商在選擇代言人時，可對消費客層作市場調查，針對產品的特性或品牌理念的傳達找出最適合的明星人選。 2.廠商

可與全國或縣市教師會簽約合作，提供會員折扣價吸引老師到門市購買該牌運動商品，商品在課堂上曝光次數越多，宣傳

效果越大。 3.廠商除了舉辦大型賽事外，也應贊助地方社區賽事，推廣運動風氣，除了可提升品牌形象，也可培養國中生

運動習慣，增加對運動商品的需求。
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