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摘 要

本研究問題是探討社會認知(social cognition)與消費價值(consumption value)對電子書的使用意圖之影響，經由收集相關文獻

及邏輯推理，進行研究探討。 本研究是透過發放問卷(questionnaires survey)的方式，請台中地區的國中教師幫忙填寫。總

共寄發了250份問卷，3間學校。請國中教師對社會認知及消費價值對使用意圖之看法，進行填答。總共回收207份，去除

無效問卷沒填寫完成者16份，總共有效問卷為191份，回收率為82%。本研究發現，社會認知對使用意圖有顯著影響；消

費價值對使用意圖有顯影響。
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