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摘 要

本研究主要以兩岸國際知名運動品牌之顧客為研究對象，針對兩岸問卷樣本回收的結果進行了資料的分析整理與分析，研

究採實體與網路發放，於上海及台灣地區進行問卷的發放。 其中台灣地區回收共計180份。大陸地區回收共計163份。再進

行各個變項之間的假設檢定，以檢驗證實結論是否與理論相符合。依據?歸分析得到以下結論：(一) 國際知名運動品牌之品

牌知名度對其品牌形象有正向影響。(二) 國際知名運動品牌之品牌形象對其知覺品質有正向影響。(三) 國際知名運動品牌

之品牌知名度對其知覺品質有正向影響。

關鍵詞 : 品牌知名度、品牌形象、知覺品質
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