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摘 要
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間及提要別：一百學年度第一學期碩士論文提要 研究生：薛子勤 指導教授：呂崇銘 論文提要內容： 熊婉君 網際網路發展

快速，現今眾多商業行為轉移至網路上進行，其中病毒行銷是具爆炸性的行銷手法，不但所用行銷工具便利，又能通過人

際網絡提高信任度。本研究主要之目的在探討病毒行銷對購買意願之影響以及知覺風險在其中是否具有中介效果。 本研究

以相關文獻為依據，建立研究架構，透過問卷調查法針對台中市教師族群蒐集資料，其中共發放360份問卷，回收之問卷

為339份，總計有效問卷數為329份，問卷回收率為94.2％，回收有效問卷率為97％。應用AMOS與SPSS統計方法分析回收

之資料，得出結論如下： 1.病毒行銷對購買意願具有正向顯著之影響。 2.病毒行銷對知覺風險具有負向顯著之影響。 3.知

覺風險對購買意願具有負向顯著之影響。 4.知覺風險在病毒行銷與購買意願之間具有中介之效果。

關鍵詞 : 病毒行銷、知覺風險、購買意願
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