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摘 要

本研究指在了解童裝市場中從眾行為、流行意識與產品吸引力之間的關係，並以從眾行為為自變數、產品吸引力為依變數

、流行意識為中介變數來建立研究架構與發展研究假說。主要研究方法採用問卷調查法進行資料的蒐集與分析，研究對象

為居住在台中市家中有3-6歲之幼兒的家長，回收有效樣本為230份，有效回收率為76.7%。 本研究以階層迴歸模式，進行

資料分析及假設檢定，驗證研究模式。研究結果顯示，從眾行為與流行意識皆正向影響產品吸引力；且流行意識對產品吸

引力亦有顯著正向影響；同時流行意識在從眾行為對產品吸引力的影響關係中具有部分中介的效果。

關鍵詞 : 從眾行為、流行意識、產品吸引力
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