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摘 要

本研究主要目的是運用層級分析法來建構適合超市展店選址要素層級架構，以台糖健康超市為例作探討，並參考過去文獻

及依據20位專家之問卷所得結果，找出影響展店評估的主要因素及適合台糖公司展店之位址。 本研究進行問卷調查研究暨

統計資料分析後獲得以下結論： 一、影響展店區位選擇四大評估因素依序為1.營業效益(0.403) 2.基地因素(0.272)3.競爭狀

況(0.216) 4. 交通因素(0.109)，上述經由專家評選後，決定了『營業效益』是影響展店評估的最主要因素。 二、十五項評估

準則中以投資報酬率(0.161)為展店考量首選，顯示無論是民間企業或國營事業同樣重視投資 績效及營業績效。 最後本研究

針對個案公司及後續研究者提出建議，期望能對台糖公司或其他零售業者，在未來進行展店評估時，對於區位選擇考量上

能有所助益。

關鍵詞 : 展店、區位選擇、層級分析法
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