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摘 要

本研究目的在分析運動贊助對於品牌形象與品牌忠誠是否有正向影響。以台中市聽聞或參與過維他露公司所舉辦的舒跑杯

路跑競賽之民眾為研究對象。問卷施測得有效問卷共485份。資料經AMOS 18套裝軟體進行統計分析，研究結果顯示：本

研究結果顯示整體模式適配指標均達理想中的優良標準。（χ2/df=1.848、GFI=.923、AGFI=.906、RMSEA=.042

、NFI=.951、CFI=.977、 RMR=.030）。研究結果發現：「運動贊助」對「品牌形象」有正向影響，「運動贊助」對「品

牌忠誠」有正向影響，「品牌形象」對「品牌忠誠」有正向影響。在人口變項方面：不同性別的民眾對於運動贊助、品牌

形象、品牌忠誠並無顯著差異。民眾在不同年齡層、不同教育程度、不同職業類別、參與舒跑杯的次數對於運動贊助、品

牌形象、品牌忠誠有顯著差異。

關鍵詞 : 運動贊助、品牌形象、品牌忠誠
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