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摘 要

本研究旨在探討韓劇收視行為對於購買韓國商品意願的影響，並以消費者我族主義為干擾變項，觀察其對於韓劇收視行為

與購買韓國商品意願間的關係是否造成影響。 本研究透過問卷方式，總計發出問卷520份，回收問卷470份，扣除作答不完

全及無效問卷42份，有效問卷共計428份，有效回收率為82%。 研究結果顯示，韓劇收視行為對於購買韓國商品意願具有

顯著正向之影響。此外，消費者我族主義對於韓劇收視行為與購買韓國商品意願之關係具有負向之干擾作用。

關鍵詞 : 韓劇、收視行為、購買意願、消費者我族主義
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